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           PENGARUH PROFITABILITAS, UKURAN PERUSAHAAN DAN  
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Abstrak  

Nilai perusahaan yang tinggi menggambarkan bahwa kinerja perusahaan 

dalam keadaan baik sehingga dapat meyakinkan investor akan baiknya prospek 

perusahaan di masa mendatang. Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan 

memperoleh bukti empiris pengaruh profitabilitas, ukuran perusahaan, dan 

struktur modal terhadap nilai perusahaan pada perusahaan barang konsumsi pada 

BEI periode tahun 2017/2019. 

Penulis memilih Bursa Efek Indonesia (BEI) sebagai tempat melakukan 

observasi. Objek penelitian ini adalah profitabilitas, ukuran perusahaan, struktur 

modal, dan nilai perusahaan pada perusahaan barang konsumsi pada BEI periode 

tahun 2017-2019. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh perusahaan barang 

konsumsi pada Bursa Efek Indonesia periode 2017-2019 berjumlah 46 perusahaan. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah sampel jenuh (sensus), 

sehingga total sampelnya adalah sebanyak 46 perusahaan dengan jumlah 

pengamatan sebanyak 138. Teknik analisis data yang digunakan adalah statistik 

deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, dan uji kelayakan 

model.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial profitabilitas 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Ukuran perusahaan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Struktur modal 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Profitabilitas, ukuran 

perusahaan, dan struktur modal mempunyai pengaruh secara simultan terhadap 

nilai perusahaan 
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